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Il perearse & strutturate in > FAS! successive e distinte,
al termine delle quali potrete decidere liberamente
di partecipare al "AiENTA DI CLASSE"

di cui trovate tutte le informarioni nelle pagine seguenti.

1

| ONE ¢ PUBBLICITA, per scoprire

mtl lngrutl ella comunicazione e della pubblicita

Al giormo d'oggl, tutkl noi @ in particolara | govani, skama
gorrrmersi dalla pubblicitd, Ma siamo in grado di difenderc?

Di dacidare se ci riguarda o no, se ci fispetta o mano?

Fer quasto & importante conoscaria; per capirla, sazionaria

@ saparts utilizzara, Solo trasforrmandosi in craativi, gh studenti
patranno mparara |a tecmicha, | sagrati e il vano significato

di urd “corratta comunicaziona”.

2 tnco

JCLIENTE:  Rer apprezzare
la ric m" nﬁhm del sue riciclo

Per attuare quanto imparato nells fese precedents, la classe
ricevers um incarico da un cliente,

[uesto cliente & Assovetro - Co.Re Ve, & sirvolge all™Agenzia®
parché si occupi della creazione di una campagna pubblicicaria
che seppia coivolgers, divertire & “calpire” il pubblico. Chi,
meglic dei ragazzi, pull rUSCIre 8 crears Luna Comunicazions
fresca, vivece @ origingle? E chi, meglio di un msegnante, pub
interpratare il reolo di Direttore crestive che coordini il lorg
learo? Contatti con il cliente, raccolka di informazioni @ daki;
gcco le fesi fondarmentali per impostere un buon [evaro,

3 LVIDEAZIONE del! :Cﬁ {« . per giocare
con le parole, | segn a le immagini

Attravarso il Bvora di gruppa, | ragazzi impararanno i valri
dalla collaborazions e dell'opirong altrul & interagirano con

i compagni al fine di raggivngers riswtati sempre pid interess anti,

5i faranno mille domands, si documentaranng, imMpareranno
a dara sfogo alls propria creativith @ & guarderanno nborno
COM intareses & curiogith.

Dgni kit comprende tutti | materiali necessari alle tre fasi
del progette. Ciascuna fase prevede differenti schede
strutturate, corredate da attivitd specifiche & redatte

in un inguaggio adatto agli studenti.

Lt SCHEDE della FASE |

Per raccontars ai ragazzi da dove @ Come MScond | massapg

cha Il enirvalgono, come funziona U agares, quali sona | “targat”

dalla comunicazione e dalla pubblicita & qual | “madia®,
_ Cos'e la comunicazione. Cos'e la pubbliciti.

_ Huali om0 i media

_ Cosa sono & quali sene i targel
_ Boitie funziona ui'agendia

Lt SCHEDE della FASE 2

Per perlare di vetro, della sua storia @ dells sue preziose
caratteristiche, dei supi utilizzi ma sopractutto della sus
importanza come “imballaggio principe” & del basso impatto
ambientale nel processo di produzions & ricicla,

_ Uincarico alFAyenzia

_ La storia del vetra

_ Le proprieth del vetra ¢ i suni utilizzi
_ | processi produttivi

_ La raccalta differenziata e il riciclo

LE SCHEDE della FASE 3

Per imparare a sceghiere un rualo rispondente ai propri interassi
& caratteristiche, a organizzarsi e a gestire il lavoro di gruppo.
Per trasformare un'idea in un progetto e, in fuburo, vedario
concratizzars! in ura carnpagra pubblicitaria vara e propria.

_ La guida per il Direttore Greative

_ La scheda per le “Ricerche di mercato™

_ | supporti per gli elaborati

Al termine del progetto, ogni classe potrd scegliere di

. l'adesione al progetto “Message in a bottle™, tutti i
presentare la propria campagna ad Assovetro = Co.Re.Ve.

materiali contenuti nel kit, la loro spedizione e Feventuale
partecipazione al concerse, sono interamente GRATUITI
e non comportane obblighi di alcun tipo.

Tutti | mataril sano statl studiatl in collabaraziane can
un'equipe di espert: nel settore della camunicazione all'infanaa,
dall’'educaziona, dalla didattica, della pubblicits a dalla
camunicazions mkagrata.

GLI cLABORATI

Ogni classe potra sviluppan una o pid campagne @ potra
srapliers su quak supporta declinara bra:

_ La sceneggiatura per o spot teleuisivo

_ La scepeggiatura per lo spol radiohonice

_ Il progetts pubklicitario per Fanauncio stampa

_ Il progetis pubklicitario per Faflissione

_ Il progetts grafice per una homepage

LA GIURIA
Tutti gli elaborati pervenuti entra il 15 Maggio 2007 seranno E'“l“.
valketi da una giuria di esperti nel settore della comunicazions,

L& rmigliori campagne sarennd premiste durante uno spacials
evento che vedrd come protagonisti gl insegnentd & una
dekegazione delle clessi i cu progett risulteranno originali,
chiari e, soprathutio, trasparent!

Per richiedere i materiali
inviate una mail ad
assovetro@assovetro.it

| PREMI

Agli ideatort delle prime tre carmpagne classificate verranno
consagrabl premi per a classe
_Wideocamere digitali
_Macchine fotografiche digitali
B par tuti | ragazzi

_Lettari MP3
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